陆河乡村旅游精品线路宣传展示项目
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采购人：陆河县文化广电旅游体育局
日  期：2024年3月
需求书正文

1、 采购项目概况
项目名称：陆河乡村旅游精品线路宣传展示项目
项目地点：陆河县全域
项目内容：一是根据第三批广东省乡村旅游精品线路“陆河‘养生之乡·情满荔园’之旅”中的12个主要景点，制作相应的景点标识标牌与总导览图/牌，共包含12个景点标识标牌，2个全景导览图；二是拍摄制作1个文旅宣传短片，长度3-5分钟，内容包括但不限于线路中的主要景点，以及陆河县其他自然风光和旅游资源。
采购单位：陆河县文化广电旅游体育局
采购预算：15.2万元。
二、项目具体需求
	序号
	项目内容
	费用项
	单价（元）
	单位
	数量
	小计（元）
	费用说明

	1
	标牌制作
	标牌设计
	
	项
	1
	
	　

	2
	
	材料
	
	套
	12
	
	标识牌12个

	3
	
	
	
	套
	2
	
	总导览图2个

	4
	
	制作
	
	个
	14
	
	标识牌12个，导览图2个

	5
	
	安装
	
	个
	14
	
	标识牌12个，导览图2个

	6
	宣传短片制作与推广
	创意设计
	
	项
	1
	
	　

	7
	
	配乐合成剪辑制作
	
	项
	1
	
	　

	8
	
	现场导演
	
	人
	1
	
	　

	9
	
	摄影师
	
	人
	1
	
	　

	10
	
	摄影助理
	
	人
	2
	
	　

	11
	
	群众演员或模特
	
	人
	3
	
	　

	12
	
	两地往返交通
	
	次
	5
	
	出发地到拍摄地往返交通费5次，

	13
	
	本地交通
	
	次
	5
	
	本地交通5次

	14
	
	住宿
	
	晚/间
	45
	
	每次3间3晚，共5次，合计45间/晚。

	15
	
	餐费
	
	人/天
	75
	
	每次5人3天，共5次。

	16
	
	宣传片推广
	
	项
	1
	
	旅游大V号发布宣传片：5个大V（粉丝量不少于10万），抖音等短视频平台、社交媒体平台共3个，持续一个月。

	17
	/
	项目管理费
	
	项
	1
	
	　

	合计（元）
	


（一）宣传标牌
线路标识标牌应提供明确的旅游指引，方便游客出行，增强游客的旅游体验，以提升旅游目的地的形象和知名度。
1.制作数量
广东省乡村旅游精品线路“养生之乡·情满荔园”的乡村旅游游览点数量12个、导览图2个（即12个景点标识标牌，1个精品旅游线路导览图，1个陆河县全景导览图），总共14个。
 2.设计原则
（1）突出特色：标牌设计应突出陆河县文旅的地方特色和乡村旅游精品线路的特点，体现线路主题。
（2）简洁明了：标牌内容简洁明了，信息准确，语言规范，易于理解和记忆。
（3）美观大方：标牌设计美观大方，符合游客的审美需求，具有良好的视觉效果。
（4）持久耐用：标牌制作材料具有较好的耐候性和耐用性，能够长期保持标牌的完整性和清晰度。
3.标牌内容与形式
（1）标牌内容：标牌内容包括旅游目的点的名称、乡村旅游精品线路的名称、主要景点和特色介绍、地图指引等。
（2）标牌形式：标牌形式可分为立式、悬挂式、贴墙式等，具体形式根据实际情况选择，以达到最佳的视觉效果和指引作用。
4.标牌制作材料与尺寸
（1）面板材料：选用优质304不锈钢板，具有良好的耐候性和耐用性。
（2）边框材料：选用优质铝合金型材、不锈钢等，具有较高的强度和稳定性。
（3）支撑材料：根据标牌的形式和安装环境选择合适的支撑材料，如钢管、角铁等。
（4）反光膜材料：根据需要，在标牌上粘贴符合交通安全要求的反光膜，提高标牌在夜间的可见度。
（5）标识牌的尺寸：标识牌每块不小于1平方米，导览图每块不小于5平方米。
（6）效果工艺：电镀木质外观。
5.制作工艺与流程
（1）设计稿件：按照双方确定的设计方案和要求，制作标牌的平面图和效果图。
（2）材料准备：根据制作需要，准备各种标牌制作材料。
（3）雕刻制作：对标牌面板和边框进行雕刻加工，确保图案和文字的清晰度和精确度。
（4）组装与拼接：将雕刻好的面板和边框进行组装和拼接，形成完整的标牌。
（5）安装与固定：将制作好的标牌安装到指定的位置，并进行固定。保持标牌的清洁、完好和美观度。
（6）检查与验收：对安装好的标牌进行检查和验收，确保符合设计要求和使用效果。
6.质量控制与验收
（1）质量标准：按照相关标准和规范要求，确保标牌的质量符合规定要求。
（2）质量检查：在制作过程中进行质量检查，及时发现并处理问题。
（3）验收程序：完成制作后，组织相关人员进行验收，确保质量达标。
（5）质量保证：对标牌的质量进行保证，对出现的问题进行及时处理和修复。
7.安装位置与维护
（1）安装位置：根据实际情况选择合适的安装位置，确保标牌的可见度和指引效果。同时要考虑游客的视角和观赏习惯。
（2）维护保养：在设置标牌的时候考虑日后维护的问题，如尽可能选择耐久性强且不易污染的材料等，同时在设计上预留一定空间以方便日后维护和更换。
（二）宣传短片
1.拍摄内容
宣传片总体风格色彩靓丽、简洁明快、节奏清晰、富有活力、仪式感强。以形象展示为主，通过多元化的表现方式，以强烈视觉冲击力和吸引力展示陆河全域旅游形象，给人留下美好而深刻的印象。拍摄制作旅游宣传片包括但不限于以下内容：线路主要景点，挖掘展现陆河壮丽的自然景观，突出陆河独特旅游资源，介绍陆河历史文化、民俗风情、地方特产等，彰显陆河旅游目的地形象。内容严谨，不得出现可能被媒体曲解或误读的信息。
2.拍摄技术
利用摄影摄像、延时航拍、影视特效、配光校色、音乐音效等影视语言，达到高品质展示陆河县文旅资源的目的。画面精美，满足在电视播出、网络发布等多平台传播的要求。
　　（1）拍制质量：画面比例为16:9（标准）或2.35：1（宽幅）。格式MP4，输出分辨率1920*1080。
　　（2）色彩效果：使用专业技术对色彩进行校正，运用明亮、鲜艳的画面色彩。
（3）音频需要：适用于多声道影院播放的效果，满足国内用户的听觉体验感。
（4）剪辑长度：包含5分钟、10分钟和15分钟共三个版本。
3.宣传推广
选取形象匹配，有较高粉丝量（不低于10万）的网络大V用户，通过抖音等短视频、社交媒体平台进行宣传片的短视频推广。旅游大V号不少于5个，推广时间持续一个月，发布平台不少于3个。
2、 项目成果提交
（1） 宣传短片：DVD光盘母盘1张，数据文件1套(MP4格式)及相关素材。
（2） 宣传标牌：按照制作要求交付指示牌与总导览图，总共14个，并在指定位置安装。
（3） 设计文件：指示牌与总导览图设计定稿图，PSD、PNG、JPG、AI、CDR等格式素材，共14套电子文件。
四、商务需求
[bookmark: _GoBack]（一）服务期：2024年12月前完成
（二）服务地点：在采购人指定地点。
（三）报价要求：
1.本项目服务费采用包干制，应包括服务成本、法定税费和企业的利润。由供应商根据采购需求清单所提供的资料自行测算投标报价；报价总价作为供应商与采购人签定的合同金额，合同期限内不做调整；
2.供应商应根据本企业的成本自行决定报价，但不得以低于其企业成本的报价投标；
3.供应商的报价不得超过项目预算金额；
4.供应商必须对本项目的全部内容进行报价，总报价不得超过该项目的预算金额（即最高限价），超过的报价视为无效，作废标处理；
5.除非采购人通过修改采购需求清单予以更正，否则，供应商应按采购需求清单所列的项目和数量填报综合单价和合价；
6.供应商应先到项目地点踏勘以充分了解项目的位置、情况、道路及任何其它足以影响投标报价的情况，任何因忽视或者误解项目情况而导致的索赔或者服务期限延长申请将不获批准。
（四）付款方式：
项目合同签署后支付50%，宣传标牌制作完成并交付后支付20%，宣传短片制作完成交付并通过甲方验收后支付30%。
（五）验收：采购人在项目服务期到期后，将按照合同约定的服务内容对供应商的服务进行逐项验收并签署验收报告，验收报告将作为服务费尾款支付的重要依据。
（六）违约责任：供应商应按照双方合同约定准时交付，如未能按时交付，应根据合同约定承担相应的违约责任，包括支付违约金、赔偿损失等，并采取一切必要的措施尽快完成交付，且确保所交付产品质量符合合同要求。如发现交付产品存在质量问题，采购方有权要求供应商进行退货、换货或修复，并要求供应商承担因此产生的所有费用和损失。
（七）其他：
1.供应商应具备满足本采购需求的技术能力，企业信誉良好。
2.供应商应配置专业的项目实施团队及项目负责人，具备文旅宣传策划执行与推广经验。满足创意策划、视频拍摄、制作、文案撰写等要求，可确保项目按质、按量、按时完成。
3.双方在履行本合同过程中知悉或者取得的对方的任
何资料或者信息，均视为对方的内部信息、学术秘密或商业秘密，非事前经权利人书面同意，不得披露给本合同之外的任何第三方或者用于本合同之外的用途。该条款内容不因本合同的终止而终止。
